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Оксана МАСЛЯНІЦИНА

ФОРМУВАННЯ ПОПИТУ І ПРОПОЗИЦІЇ 
НА РЕГІОНАЛЬНОМУ РИНКУ ЗЕРНА ЖИТОМИРСЬКОЇ ОБЛАСТІ

Проаналізовано сучасний стан та тенденції розвитку ринку зерна в 
Житомирській області. Проведено його оцінку з позицій формування пропозиції і 
попиту на продукцію зернової галузі. З’ясовано зв'язок між величинами попиту 
(середньорічне споживання на душу населення), і середніми цінами, що склалися 
в торгівельній мережі області. На основі цього обґрунтовано шляхи розвитку 
регіонального ринку зерна на перспективу.

Реформування аграрного сектора економіки України, загальна економічна криза 
спричинили значне скорочення обсягів виробництва сільськогосподарської продукції 
і, насамперед, зерна - важливішого виду продовольчих ресурсів, цінної сировини 
для ряду галузей переробної промисловості, незамінного джерела створення 
повноцінної кормової бази для розвитку тваринництва. Для поліпшення 
ефективності функціонування ринку зерна необхідно провести низку наукових 
досліджень, спрямованих на вивчення питань регіональних особливостей 
ефективності виробництва в зерновому підкомплексі та формування ринку 
зернопродукції на фоні реформування відносин власності в аграрній сфері, 
створення нових форм господарювання на селі і незалежних товаровиробників, 
раціонального розвитку зернової галузі.

Вагомий внесок у розроблення питань організації й розвитку аграрного ринку, в 
тому числі формування ринку зерна, зробили Андрійчук В., Бойко В., Гайдуцький 
П.,  Гунський  Б.,  Коваленко  Ю.,  Лобас  М.,  Малік  М.,  Саблук П., Худолій Л., Шпичак
О. Ефективність зернового господарства висвітлюється з позицій його виробництва 
та збуту, формування попиту та пропозиції, ціноутворення на зерновому ринку, 
державного регулювання. Зазначені автори аналізують динаміку валових зборів 
зерна, посівні площі й урожайність зернових культур, рівень собівартості та цін на 
зерно, канали його реалізації, матеріально-технічне забезпечення галузі й напрями 
його поліпшення [5, 59]. Проте важливі аспекти підвищення ефективності 
виробництва та формування ринку зерна стосовно регіональних умов потребують 
глибшого розгляду. Це стосується, насамперед, вирішення питань розвитку і 
функціонування ринку зерна на принципах попиту та пропозиції, відновлення 
конкурентоспроможності зерновиробництва, механізму ціноутворення, визначення 
каналів збуту і формування ефективної ринкової інфраструктури в Житомирській 
області. Усе це зумовило вибір і актуальність теми, наукове й практичне значення 
проведеного дослідження.
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Завданням дослідження є аналіз стану та тенденцій розвитку ринку зерна в 
Житомирській області, оцінка стану розвитку регіонального ринку зерна та 
формування пропозиції і попиту на продукцію зернової галузі, пошук шляхів для 
поліпшення ефективності функціонування ринку зерна в Житомирській області.

Як  відомо  попит  і  пропозиція  є  головними  факторами  ринку  [6, 61]. Пропозиція 
 ̶ це сукупність на ринку товарів і послуг за певними цінами, які готові продати 
виробники [4, 189]. Саме пропозиція показує кількість продукції зернової галузі, 
яку товаровиробник бажає і спроможний виробити й запропонувати для продажу 
на ринку за кожну конкретну ціну з можливих цін упродовж певного часу [3, 162].

Таблиця 1
Динаміка виробництва зерна в Житомирській області 

(всі категорії господарств)

Показники
Роки 2003 р. в % 

до 2000 р.2000 2001 2002 2003

Площа посіву, 

тис. га
413,6 455,7 435,7 337,7 81,7

Валовий збір, тис. т 721,4 832,3 889,9 477,6 66,2

Урожайність, ц/га 17,4 18,3 20,4 14,1 81,1

Примітка: Розраховано за даними Головного управління статистики

Дослідження показало, що протягом 2000-2003 років загальне виробництво 
зерна зменшилось на 33,8 % або на 243,8 тис. т. Падіння валового збору було 
зумовлене зниженням урожайності та скороченням посівних площ. Так, порівняно 
з 2000 р. в 2003 р. урожайність зернових зменшилась на 3,3 ц/га, або 18,9 %. 
Причиною такої негативної тенденції було зниження обсягів хімічної меліорації 
більш ніж в 30 разів та внесення мінеральних добрив - у 16 разів. В Житомирській 
області протягом 4 років зменшення посівних площ сільськогосподарських культур 
на зерно склало 18,3%, або 75,8 тис. га. Сучасна структура посівних площ в 
основному сконцентрована на виробництві зернових і зернобобових культур.

В Житомирській області формують пропозицію сільськогосподарські 
підприємства та господарства населення. Дані таблиці 2 свідчать, що загальна 
пропозиція зерна за 2001-2003 рр. зменшилась з 1452,8 до 944,7 тис. т, вт.ч. в 
сільськогосподарських підприємствах - з 834,6 до 535,4 тис. т, у господарствах 
населення - з 618,2 до 409,3 тис. т. Загальна її кількість формується із залишків 
на початок року, виробництва за рік, закупівлі на ринках та інших каналів 
надходжень. Частка сільськогосподарських підприємств у пропозиції складала 
від 57,4% у 2001 р. до 56,7% у 2003 р., на виробництво припадає відповідно від 
42,8 до 39,6%. Доля бартерного каналу надходжень зменшилась від 3,4 % до 0. 
На запаси припадає від 11,2 до 17,1%. Питома вага господарств у пропозиції 
зерна становила від 42,6% у 2001 р. до 43,3% у 200.3 р.
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Таблиця 2
Пропозиція зерна в Житомирській області (всі категорії господарств)

Показники Пропозиція,
(надійшло)
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2001 рік
Всього, тис.т 1452,8 298,1 832,3 112,4 111,3 98,7
в т.ч. с. - г. 

підприємства
834,6 162,0 623,7 - - 48,9

господарства
населення

618,2 136,1 208,7 112,4 111,3 49,3

Всього, % 100,0 20,5 57,3 7,7 7,7 6,8
в т.ч. с. - г. 

підприємства
57,4 11,2 42,8 * - 3,4

господарства
населення

42,6 9,4 14,4 7,7 7,7 3,4

2002 рік
Всього, тис.т 1420,4 359,6 889,9 114,2 56,7 -

в т.ч. с.-г. 
підприємства

823,0 190,8 632,2 - - -

господарства
населення

597,4 168,8 257,7 114,2 56,7 “

Всього, % 100,0 25,3 62,7 8,0 4,0 -
в т.ч. с. - г. 

підприємства
57,9 13,4 44,5 - -

господарства
населення

42,1 11,9 18,2 8,0 4,0 "

2003 рік
Всього, тис.т 944,7 370,1 477,6 64,2 32,8 -

в т.ч. с. - г. 
підприємства

535,4 161,6 373,8 - - -

господарства
населення

409,3 208,5 103,8 64,2 32,8 -

Всього, % 100,0 39,2 50,6 6,7 3.5 -
в т.ч. с. - г. 

підприємства
56,7 17,1 39,6 - - -

господарства
населення

43,3 22,1 11,0 6,7 3,5 -

Примітка: Складено за даними звіту Інституту сільського господарства Полісся УААН

Таким чином, пропозиція зерна обумовлена в першу чергу обсягами виробництва, 
які залежать від умов господарювання, структурної побудови сільського 
господарства, його взаємовідносин з іншими сферами економіки, посівної площі 
та урожайності зернових культур. Незважаючи на скорочення посівних площ та 
зменшення урожайності в сільськогосподарських підприємствах на їх частку в 
загальній пропозиції зерна за 2001-2003 рр. припадає від 57,4 до 56,7% продукції, 
а частка господарств приватного сектора складає 42,6-43,3%.
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Попит на продукцію залежить від чисельності населення, його доходів і місцевих 
особливостей споживання. Попит показує кількість продукту, яку споживачі 
купуватимуть за різними можливими цінами [7, 176].

Формування зернового ринку та його функціонування в Житомирській області 
зумовлено низкою специфічних особливостей, серед яких доцільно виділити: 
географічне розташування, природно-кліматичні умови, демографічні особливості, 
розвиток виробничої та соціальної інфраструктури, особливо в сільській місцевості. 
Все це безпосередньо впливає на формування попиту на зерно. Варто відмітити, 
що зерно виступає як сировина для переробних підприємства метою виробництва 
продуктів харчування, сировина для виробництва продуктів тваринництва (кормові 
ресурси) і як сировина для використання в процесі подальшого відтворення 
виробництва (насіння), Тому, внутрішній попит традиційно формується відповідно 
до таких напрямів витрат зерна? на насіння, продовольство, промислову переробку 
та фуражні цілі. Вони залишаються щороку вирішальними. Зовнішній попит 
формується, як правило, із залишкових ресурсів під значним впливом кон’юнктури, 
що склалася і прогнозується на світовому ринку [1, 116-117]. В 2003 р. в 
Житомирській області з розрахунку на душу населення (таблиця 3) було вироблено 
349,4 кг зерна, або на 1,4 рази менше, ніж у 2000 році. А споживання хлібних 
продуктів становило 122,5 кг при фізіологічній нормі споживання 93,8. Таке 
перевищення пояснюється тим, що частина більш цінних продуктів компенсується 
більшою часткою споживання менш цінних хлібних продуктів.

Таблиця 3
Виробництво і споживання продукції на 1 особу, кг

Показник

Роки Норми споживання

2000 2001 2002 2003
Мінімальні 

на кризовий 
період, 1992

Передбачені 
продовольчою 
програмою 1990

Вироблено 
зерна, кг

505,7 595,8 644,4 349,4 X X

Спожито 
хлібних 
продуктів, кг

102,1 116,9 122,8 122,5 93,8 107,0

Примітка: Складено за даними звіту Інституту сільського господарства Полісся УААН

У формуванні рівня споживання всього продовольства і окремих продуктів 
харчування, зокрема, головним є платоспроможний попит населення. Підвищення 
цін на продовольчі товари, їх лібералізація призвели до значного розшарування 
населення за рівнем середньодушового сукупного доходу, основною складовою 
якого є грошові доходи. Тому попит на сільськогосподарську продукцію формується 
під визначальним впливом рівня грошових доходів і витрат, що в кінцевому 
підсумку становить платоспроможний попит.

Зменшення чи збільшення об'ємів виробництва зерна впливає на зміну в 
структурі його використання, яка характеризується в першу чергу абсолютним і 
відносним зростанням чи зменшенням споживання продукції на продовольчі, 
фуражні цілі, використання його як посівного матеріалу.
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В таблиці 4 наведений загальний попит на зерно в господарствах Житомирської 
області. Дані досліджень свідчать, що протягом 2001-2003 рр. попит на зерно 
зменшився з 1093,2 до 690,0 тис. т, або на 37%. Питома вага сільськогосподарських 
підприємств у попиті збільшилась з 58,9 до 61,4%, господарств населення 
зменшились з 41,1 до 38,6%.

Скорочення посівної площі зернових культур у сільськогосподарських 
підприємствах стало чинником зменшення використання зерна на посів, з 10,9 
тис. т у 2001 р. до 84,8 тис. т у 2003 р. на корм худобі у 2003 році витратили на 400 
т зерна більше, ніж у 2001 р. і довели до 33,5 тис. т.

Таблиця 4
Попит на зерно (всі категорії господарств області)
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кі
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ку

20
01

 р
ік

ти
с.

 т

господарства
населення 449,4 _ 29,3 94,1 294,3 0,1 20,7 _ 10,8 0,1 168,8
с.-г.
підприємства 643,8 109,9 33,1 151,5 14,1 37,6 112,4 184,9 0,3 190,8
Всього 1093,2 - 139,2 127,2 445,8 14,2 58,3 112,4 195,7 0,4 359,6

%

господарства
населення 41,1 _ 2,7 8,5 26,9 0,1 0,8 1,0 0,1 X
с.-г.
підприємства 58,9 _ 10,1 3,1 13,8 1,2 3,4 10,3 16,8 0,2 X
Всього 100,0 - 12,8 11,6 40,7 1,3 5,2 10,3 17,8 0,3 X

20
02

 р
ік

ти
с.

 т

господарства
населення 388,9 2,1 25,5 230,7 103,6 0,1 25,6 _ 1,3 208,5
с.-г.
підприємства 661,4 96,9 36,8 160,6 5,6 31,1 114,2 215,5 0,7 161,6
Всього 1050,3 2,1 122,4 267,5 264,2 5,7 56,7 114,2 215,5 2,0 370,1

%

господарства
населення 37,0 0,2 2,4 22,0 9,8 0,1 2,4 _ _ 0,1 X
с.-г.
підприємства 63,0 9,3 3,5 15,3 0,5 3,0 10,8 20,5 0,1 X
Всього 100,0 0,2 11,7 25,5 25,1 0,6 5,4 10,8 20,5 0,2 X

20
03

 р
ік

ти
с.

 т

господарства
населення 266,5 3,8 22,5 84,1 70,8 2,0 10,3 _ 72,5 0,5 142,8
с.-г
підприємства

423,5 - 84,8 33,5 105,7 6,4 22,5 64,2 105,4 1,0 111,9

Всього 690,0 3,8 107,3 117,6 176,5 8.4 32,8 64,2 177,9 1,5 254,7

%

господарства
населення 38,6 0,6 3,3 12,1 10,2 0,3 1,5 _ 10,5 0,1 X
с,-г.
підприємства 61,4 12,3 4,9 15,3 0,9 3.3 9,3 15,3 0,1 X
Всього 100,0 0,6 15,6 17,0" 25,5 1,2 4,8 9,3 25,8 0,2 X

Примітка: Складено заданими звіту Інституту сільського господарства Полісся УААН
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В останні роки відбулися процеси деградації переробної промисловості, що є 
наслідком звуження сировинної бази. Так, сільськогосподарські підприємства 
зменшили надходження продукції на переробку з 151,5 у 2001 р. до 105,7 тис. т у 
2003 р., а господарства приватного сектора відповідно - з 294,3 до 70,8 тис. т. 
Очевидно, що зусилля переробних підприємств повинні бути спрямовані на 
формування такої системи закупівель, яка відповідає існуючій реальності.

Збільшились витрати зерна при його утриманні з 0,4 тис. т у 2001 р. до 1,5 тис. 
т у 2003 р., що є наслідком недбалого ставлення до зберігання продукції.

Баланс попиту і пропозиції зерна представлений усіма категоріями господарств 
відображений на рис. 1, який показує значне переважання пропозиції відносно 
попиту.

Рис. 1 Баланс попиту та пропозиції в господарствах 
Житомирської області*

Примітка: Складено за даними звіту Інституту сільського господарства Полісся УААН

В проведених дослідженнях було вивчено зв'язок між величинами попиту 
(середньорічне споживання на душу населення) і середніми цінами, що склалися 
в торгівельній мережі.

Аналіз попиту неможливий без застосування таких понять як еластичність попиту 
на продукцію. Еластичність попиту - міра чутливості попиту до зміни чинників, які 
його визначають, і, насамперед, до зміни вартості товару [4, 194]. Еластичність у 
випадку зміни ціни показує, яка зміна попиту у відсотках відбувається із зниженням 
ціни, наприклад, на 1% [3, 170].

В таблиці 5 показані зміни, які відбулися в попиті і цінах на хлібопродукти, як 
основної продукції виробництва зерна.

Таблиця 5
Попит і цінова еластичність на хлібопродукти

Продукція

Попит (середньорічне 
споживання на душу 

населення), кг

Середні ціни, в 
торгівельній мережі, грн. 

за 1кг
Коефіцієнт

цінової
еластичності

2001 2003 2003 р. 
до 2001 2001 2003 2003 р. 

до 2001
Хлібопродукти 116,9 122,5 104,8 1,23 1,60 130,0 0,178

Примітка: Складено за даними звіту Інституту сільського господарства Полісся УААН
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З таблиці видно, що середні ціни в торгівельній мережі за 1кг хлібопродуктів 
перевищують попит на них, або середньорічне споживання на душу населення. 
Так, ціни збільшились на 30 %, а попит лише на 4,8 %.

Кількісну оцінку залежності попиту на хлібопродукти залежно від ціни 
характеризує обчислений коефіцієнт цінової еластичності:

В наших розрахунках коефіцієнт становить 0,178, що означає попит 
нееластичний, тобто процентна зміна обсягу попиту менша, ніж процентна зміна 
ціни. Збільшення ціни на 1 % призвело до збільшення попиту на хлібопродукти 
лише на 0,178 %. Отже, збільшення ціни на хлібопродукти призводить до зменшення 
попиту на них.

Дослідженням виявлено, що загальне виробництво зерна в Житомирській 
області за 2000-2003 роки зменшилось з 721,4 тис. т до 477,6 тис .т, або на 33,8%. 
Падіння валового збору було зумовлено зниженням урожайності та скороченням 
посівних площ. Так, порівняно з 2000 р. в 2003 р. урожайність зернових зменшилась 
на 3,3 ц/га, або 18,9%. Посівна площа, за цей період зменшилась на 75,8 тис. га, 
або 18,3%. Скорочення валових зборів вплинуло на пропозицію зерна, яка за 2001- 
2003 рр. зменшилась з 1452,8 до 944,7 тис. т. Пропозиція зерна формується за 
рахунок декількох каналів, зокрема запасів на початок року та надходжень протягом 
року. Основними виробниками зерна були і є сільськогосподарські підприємства, 
їх частка у пропозиції зерна становить 57%. Попит на сільськогосподарську 
продукцію формується під впливом рівня грошових доходів і витрат, що в кінцевому 
підсумку складає платоспроможний попит, який і визначає місткість внутрішнього 
ринку. Попит на зерно за 2001-2003 рр. зменшився з 1093,2 до 690 тис. т або на 
37%. Внаслідок зменшення виробництва зерна скоротились об’єми його реалізації, 
зросли ціни на продукцію.

Для подолання цих негативних економічних явищ та поліпшення становища на 
зерновому ринку в Житомирській області пропонується:

1. Підвищити прибутковість зернової галузі за рахунок розробки механізмів 
оперативного управління витратами підприємств, що дасть можливість знижувати 
собівартість продукції, проведення маркетингових досліджень з метою виявлення 
нових сегментів ринку і розробка стратегії підприємств щодо каналів реалізації 
зерна.

2. В складі органів управління АПК створити підрозділ, який би здійснював 
моніторинг кон'юнктури ринку зерна та надавав економічну інформацію 
товаровиробникам. Така інформація давала б змогу оперативно відстежувати ціни, 
витрати, доходи на всіх етапах (виробництво сировини, переробка, торгівля кінцевою 
продукцією).

3. Розвивати інфраструктуру ринку зерна, з цією метою розробити заходи впливу, 
стимули і санкції, спрямовані на заохочення сільськогосподарських 
товаровиробників до збуту продукції на прозорому (біржовому) ринку. 
Товаровиробники повинні розуміти, що біржі, аукціони, торгові доми та інші інституції 
оптового ринку - це не просто форми збуту сільськогосподарської продукції, а
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х 100 = 0,178
1,60-1,23

(1,23+ 1,60)/2
х100:Е =

(116,9 + 122,5)/2
122,5-116,9



О. Маеляніцнна
Формування попиту і пропозиції...

способи відстоювання цін і умов продажу, бо саме біржова торгівля має бути 
генератором ринкових цін як цін попиту і пропозиції.

4. Здійснювати пряме державне регулювання ринку зерна шляхом встановлення 
фіксованих цін на основні види товарів і послуг, застосовуючи при цьому заставні 
цін и та заставну закупку зерна.

Перспективами подальших досліджень є пошук шляхів розвитку маркетингових 
каналів реалізації зерна з метою освоєння зовнішніх ринків збуту, розширення 
експортної орієнтації виробництва, що має стати важливим чинником економічного 
зростання галузі.
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