
30 березня 2016. Реж им доступу: http://search. ligazakon.ua/ l_doc2. 
n sf/link l/K P  160241. html

2. Регламент Ради (ЄС) 834/2007  від 28 червня 2007 р. «Про 
органічне виробництво та маркування органічних продуктів та про 
скасування Регламенту (ЄС) 2092 /91»  [Електронний ресурс] //  
М іністерство ю стиції України -  Реж им доступу: 
w w w .m injust.gov.ua/file/32084

3. Регламент К ом ісії (ЄС) 889/2008  від 5 вересня 2008 р. Щ о  
встановлює детальні правила для імплементації Регламенту Ради (ЄС) 
834/2007  щ одо органічного виробництва та маркування органічних 
продуктів [Електронний ресурс] //  М іністерство ю стиції України. -  
Реж им доступу: w w w .m injust.gov.ua/file/32349

4. Органічні стандарти [Електронний ресурс]. -  Реж им доступу : 
http : / /  w w w . agrotimes. net /  journals /  article /  organichni-standarti.

5. Вим оги до  органічного виробництва продукції скотарства В  
ЄС /  О .Д. Ковальчук / /  Органічне виробництво і продовольча безпека. -  
Житомир: В -в о  «П олісся», 2015. -  С .67-70 .

6. Гавриленко М .С. Організація годівлі молочних корів у  різні 
періоди лактаційного циклу /  М .С. Гавриленко// В існик аграрної 
науки -1 9 9 1 . № 3. -С .1 5 -1 8 .

7. Органічне виробництво молока та добр обут  корів /  О.М. 
Бергілевич / /  Органічне виробництво і продовольча безпека. -  
Житомир: В -в о  «Полісся», 2013. -С .4 3 7 -4 3 9 .

Ф О Р М У В А Н Н Я  М А Р К Е Т И Н Г О В И Х  С Т Р А Т Е Г ІЙ  
О Р Г А Н ІЧ Н И Х  П ІД П Р И Є М С Т В

І. М. Волкова, к.е.н., доцент  
Ж итомирський національний агроекологічний університет

О б ’єктивною передум овою  розвитку органічного руху у  світі 
стала інтенсифікація сільського господарства. З м етою  забезпечення  
постійно зростаю чого населення планети продуктами харчування, 
досягнення продовольчої безпеки провідних країн, а також активізації 
м іж народної торгівлі продукцією  аграрного походж ення світове 
сільське господарство індустріального типу продовж ує активно 
розвиватися. Даний тип ведення сільського господарства, з одного  
боку, забезпечує постійне зростання результативності здійснення  
аграрного б ізнесу  в провідних країнах світу, з інш ого, призводить до  
поруш ення балансу м іж  економічними, екологічними та соціальними  
інтересами суспільства.
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П осилення уваги до  екологічних проблем людства, 
нерівномірність забезпечення продовольством населення світу, 
зниження якісних характеристик продовольчих товарів та важливість 
досягнення стійкого розвитку сільських територій о б ’єктивно 
зумовлю ю ть запровадження безпечних технологій  виробництва 
продукції аграрного походження. За таких ум ов розвиток органічного 
сільського господарства як провідної складової аграрного виробництва  
є альтернативним, сучасним та найбільш перспективним його типом. 
Активізація процесів урбанізації, політики агроцентризму та 
принципова необхідність збереж ення ресурсів для прийдеш ніх  
поколінь посилю ю ть важливість розвитку органічного руху у  світі та 
Україні зокрема.

Н ині органічне сільське господарство як альтернатива 
інтенсивному землеробству активно здійсню ється у  майже 160 країнах 
світу, при чом у темпи росту сегменту органічної продукції нині значно 
випереджають темпи росту сегменту агропродовольчої продукції в 
цілому. Х арактерною рисою  функціонування світового ринку 
органічних продуктів харчування насамперед є концентрація цільових 
сегментів споживачів у  країнах з розвиненою  ринковою  економікою , 
які одночасно є найбільш ими експортерами та імпортерами  
продовольства. В одночас, країни, що розвиваються, з потужним  
ресурсним  потенціалом, зокрема, значними площами  
сільськогосподарських угідь, є особливо перспективними  
виробниками органічної аграрної продукції, здатні компенсувати  
дисбаланс м іж  попитом і пропозицією  на дану продукцію  у  світі.

Роль та м ісце підприємства-виробника органічної продукції на 
локальному та глобальному ринках, передусім , визначається його 
маркетинговою стратегією  як платформою  реалізації встановлених  
ним маркетингових цілей. З огляду на «зелену» ф ілософ ію  діяльності 
виробників органічної продукції, її  екологічну та соціальну складові, 
застосування інструментарію  екологічного або «зеленого» маркетингу 
для таких підприємств є доцільним та економічно виправданим. 
Обґрунтування сучасних стратегій екологічного маркетингу нині 
знаходиться у  площ ині н еобхідності досягнення балансу м іж  
економічною , екологічною  та соціальною  складовими діяльності 
с у б ’єкта господарю вання на ринку органічної продукції.

Зростання сегменту «зелених» споживачів, глобальні екологічні 
та соціальні проблем и формують конфігурацію  базових елементів  
маркетингової стратегії органічних підприємств в коротко- та 
довгостроковій перспективі. Зміни у  св ідом ості споживачів у  б ік  
«зеленого мислення», що передбачає не лише відповідну культуру
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споживання, а й екологічного свідом ого стилю життя, формують  
виклики, що безпосередньо впливають на м аркетинг-м ікс органічного  
підприємства в короткостроковій перспективі. З інш ого боку, 
органічний р ух  планетарного масш табу, важливість р озв’язання 
глобальних соціально-екологічних проблем та усвідомлення
невідворотності природно-кліматичних зм ін на Землі є 
беззаперечними аргументами формування не лише «зеленої»  
маркетингової стратегії, а й «озеленення» виробників в цілому в 
довгостроковій перспективі.

Корпоративна соціальна відповідальність, дотримання етичних  
принципів та екологічна безпечність функціонування є стратегічною  
платформою всіх  б ізнес-п р оцесів  органічного підприємства. Високий  
потенціал сегменту «зелених» споживачів, перспективи розш ирення  
товарного асортименту, унікальні конкуренті переваги створюють 
можливості для подальш ого розвитку ринку органічної продукції. 
Поетапне запровадження «зелених» маркетингових стратегій має на 
меті досягнення глобальної цілі -  завоювання у  свідом ості цільових  
споживачів позицій  лідера серед  виробників органічної продукції.
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Зміни у  купівельній поведінці споживачів останнього 
десятиліття, що відображають зміщ ення акцентів у  перевагах при  
виборі продуктів харчування та інш их товарів ш ирокого вжитку в бік  
категорії eco-friendly, зумовлено крос-культурністю споживацького  
мейнстриму з огляду на демограф ічні, макроекономічні, соціально- 
екологічні та інституційні детермінанти. Так, мода на екстернальну 
красу та успіш ність; турбота про зовніш ність, демонстрація  
прихильності щ одо здорового сп особу  життя й захоплення спортом;

221


