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К О Н Ц Е П Ц ІЯ  Е К О Л О Г ІЧ Н О Г О  М А Р К Е Т И Н Г У  Я К  М Е Х А Н ІЗ М  
Н ІВ Е Л Ю В А Н Н Я  Н Е Г А Т И В Н И Х  

Т Р А Н С А К Ц ІЙ Н И Х  Е К С Т Е Р Н А Л ІЇВ

О. П. Власенко, к.е.н., доцент кафедри  
Ж итомирський національний агроекологічний університет

Становлення вітчизняної системи виробництва й обм іну  
відбувається п ід  впливом провідних світових тенденцій, ключовою з 
яких вбачається екологізація всіх  сф ер суспільного життя. 
Ф ундаментальною категорією  існування суспільства є сукупність  
потреб, що мають бути задоволені ш ляхом налагодження відповідної 
структури ринкового обміну. Ефективність ринкового обм іну визначає 
рівень досконалості інституцій (норм і правил), що його обумовлю ю ть.

У  разі безум овного дотримання учасниками ринкового обміну  
правил і норм контрактації, витрати на її  здійснення дорівню ю ть нулю. 
Зазначена теорем а К оуза обґрунтовує взаємозв’язок трансакційних  
витрат (витрат на налагодження й здійснення ринкового обм іну) та 
рівень ефективності функціонування суспільства [Коуз]. В  контексті 
даного досл ідж ення особливого значення набуває екологічна складова 
взаємодії суспільних інституцій. О бмеж еність ресурсів  та забруднення  
навколишнього середовищ а становлять перед лю дством  категоричну 
дилему: або обм еж уєм о негативні прояви в ід стрімкого зростання  
спектру потреб й екстенсивних методів їх  задоволення, або зникаємо  
як біологічний вид.

Зазначена дилема є м етодологічною  основою  формування  
сучасної світової системи суспільних відносин. Ц ентром ц ієї системи  
вбачається ієрархія потреб лю дини-спож ивача й весь світ працю є для  
задоволення цих потреб. Алгоритм взаємодії «потреба -  споживач -
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задоволення потреби споживача» обумовлений маркетинговим  
інструментарієм. Тому взаємозв’язок концепції маркетингу як 
механізму, що поєднує споживача й виробника та трансакційних 
витрат, що виникають внаслідок здійснення ринкового обм іну  
(трансакції) м іж  даними контрагентами, дозволяє продовжувати  
науковий пош ук кореляцій зазначених категорій.

В чому зосередж ені протиріччя м іж  зростанням потреб й 
загрозою  існування людства. Головний чинник зростання напруги -  це 
обмеж еність, в тій чи інш ій мірі, всіх  видів ресурсів  й, відповідно, 
боротьба за право власності на ц і ресурси. В  світлі глобальних  
світових аспектів розвитку суспільного виробництва відбувається  
зміщ ення центрів інтенсивного використання ресурсів  з розвинених  
країн (ресурси вичерпані та/або занадто дорогі) в країни з низьким  
рівнем розвитку. Наприклад, зростання вартості р обочої сили в країнах 
ЄС змусило виробників перенести виробничі потуж ності в країни 
С ходу, які мають деш еву робочу силу й сприятливі ум ови для бізнесу  
(менш е обмеж ень економічного й екологічного характеру). Також  
зростання екологічної св ідом ості суспільства з вищим рівнем доходу  
перетворили території деяких б ідн и х країн Африки та А зії в смітник. 
Проте, Земля функціонує як замкнена систем а й забруднення окремих  
територій не виріш ує проблему виживання людства. Розвинені країни  
відновлюють використані й забруднені території своїх  країн, натомість 
знищ ують екологію  інш их.

Економічний аспект такої ситуації відображають трансакційні 
витрати учасників ринкового обміну, які задовольняють свої потреби. 
М ож на охарактеризувати трансакційні витрати як витрати експлуатації 
економічної системи [5, с. 59]. В они  пов’язані з функціонуванням  
системи обміну, що існує в рамках ринкової економіки, а також  у  що 
обходиться використання ринка, для того, щ об забезпечити  
розміщ ення ресурсів  і передати права власності [4, с. 49].

Окрім трансакційних витрат, можна зазначити трансакційні 
втрати, що мають негативну природу й п ов ’язані з прогалинами  
ринкової адаптації с у б ’єкта господарювання (неякісна інформація про 
ринок, профіль споживача, рівень попиту, законодавчі обмеж ення в 
т.ч. екологічні, невідповідна кваліфікація робочої сили тощ о). В  
контексті даного дослідж ення особливого значення набуває третя 
категорія трансакційних витрат, а саме трансакційні екстерналії. Це 
зовніш ні ефекти, що виникають у  третіх осіб  після проведення  
трансакцій [1, с. 17]. Трансакції м іж  с у б ’єктами господарю вання щ одо  
виробництва, реалізації, утилізації, переробки продукції, внаслідок  
яких відбувається забруднення навколишнього середовищ а й
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зниження якості життя та здор ов ’я людини, відносяться до  негативних 
екстерналіїв.

Таким чином, функціонування світової економ ічної системи  
обум овлено процесом  організації та проведення трансакцій з метою  
задоволення індивідуальних й соціальних потреб. Структура й 
характер витрат с у б ’єктів господарювання, які виникають внаслідок  
організації зм іни права власності й проведення м іж  ними економічного  
обм іну, визначають рівень розвитку певного суспільства. Країни  
досконалого економічного обм іну (чітке дотримання законодавчих  
норм і правил здійснення господарської діяльності) мають низький  
рівень трансакційних втрат, а в структурі трансакційних витрат 
переважають видатки на інформаційні, консалтингові, маркетингові 
послуги. В ідповідно, чим більше м ожливості у  контрагентів обійти  
встановлені норми здійснення економічного обміну, тим вищий рівень  
втрат та негативних екстерналіїв.

Отже, ефективною ф ілософ ією  сучасного розвитку будь-якого  
суспільства має бути пош ук механізму господарювання, який 
забезпечуватиме екологізацію  індивідуальних та суспільних потреб в 
контексті зниження трансакційних витрат ринкового обміну. 
Концепція екологічного маркетингу пош ирюється в розвинених  
країнах у  зв ’язку із  готовністю  споживачів витрачати додаткові 
ресурси  на збереж ення довкілля й підвищ ення якості життя. Крім того, 
такий п ідх ід  повністю  взаєм одіє з сучасною  концепцією  сталого 
розвитку і ум ож ливлю є гармонізувати інтереси товаровиробників  
(прибуток), споживачів (задоволення потреб) та суспільства (сталий  
еколого-соціальний-економ ічний розвиток) [2, с. 47].

Відтак, екологічний маркетинг є сукупністю  методів та 
інструментів, що дозволяю ть компаніям та організаціям впливати на 
цільову аудиторію  таким чином, щ об створити цінність екологічного  
способу  життя та досягти тим самим своїх  цілей. Екологічний  
маркетинг є новою  господарською  практикою, що дозволяє с у б ’єктам  
господарю вання не тільки отримувати прибутки, але й зменш ити до  
мінімального рівня ш кідливий вплив виробничих процесів на довкілля  
та своєї продукції на здор ов’я споживачів [3, с. 5].

Інституційна підтримка становлення всіх  типів екологічного 
маркетингу передбачає законодавче регулювання екологічної безпеки  
та системи стандартизації і  сертифікації, підтримку органічного 
виробництва, встановлення паритетних ум ов функціонування  
агробізнесу, сприяння розвитку громадського екологічного руху й 
формування екологічної свідом ості споживачів та впровадження  
наукових р озробок  щ одо ен ер г о - та ресурсозбереж ення, 
рециклічності, відновлення екологічногої рівноваги та збереж ення  
навколишнього природного середовищ а.
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Відтак, впровадження механізму формування екологічної 
св ідом ості на всіх  рівнях життя суспільства зниж ує негативні 
екстерналіїї. Екологічна освіта, пропаганда здорового сп особу  життя, 
захист навколишнього середовищ а, ресурсозберігаю чі технології 
визначатимуть потребу споживачів і їх  лояльність до виробників, які 
сумлінно дотримую ться норм і правил екологічної безпеки. Таким 
чином сформований попит гарантуватиме розвиток й рентабельність  
екологічно орієнтованого б ізнесу  й комплексний захист
навколишнього природного середовищ а. Натомість високі
трансакційні витрати витіснять за м еж і ринкового обм іну с у б ’єктів, що 
дотримуються інш ої ф ілософ ії здійснення господарської діяльності.
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Н аразі сільська місцевість стає надійною  платформою для 
розвитку туристичного бізнесу, розвиток якого в майбутньому приведе 
до вдосконалення соціальної інфраструктури. Загалом у  всьому світі 
спостерігається спрямованість на розвиток природно-орієнтованого

3 7 6

http://eapk.org.ua/sites/default/files/eapk/2017/7/e_apk_2017_7_8.pdf
http://www2.econ.iastate.edu/classes/tsc220/hallam/Coase.pdf

